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TÓM TẮT 
 

Nghiên cứu với mục tiêu xác định và phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến việc 

lựa chọn giữa Bách hóa xanh và chợ truyền thống. Để đạt được mục tiêu đó, tác 

giả đã khảo sát 195 người tiêu dùng ở Thị trấn Thạnh An, Vĩnh Thạnh, xã Thạnh 

Quới và sử dụng phương pháp phân tích thống kê mô tả, kiểm định thang đo, nhân 

tố khám phá, hồi quy Binary logistic. Kết quả kiểm định thang đo sản phẩm, giá 

cả, sự thuận tiện, không gian mua sắm, quảng cáo, khuyến mãi, sự tin cậy được 

đánh giá thang đo chất lượng tốt và không có biến quan sát nào bị loại ra khỏi 

thang đo. Kết quả phân tích nhân tố khám phá các biến quan sát xếp thành nhóm 

với nhau, các hệ số tải nhân tố nằm cùng một cột trong cùng một nhân tố, giống 

như thang đo đã đề xuất ban đầu gồm 06 nhóm nhân tố với 24 biến quan sát. 

Kết quả phân tích hồi quy với mô hình hồi quy có độ phù hợp, có nghĩa là 

79,2% thay đổi của biến phụ thuộc được giải thích bởi các biến độc lập của mô 

hình. Bên cạnh đó, nghiên cứu cũng chỉ ra rằng không gian mua sắm, tuổi của 

người tiêu dùng, người tiêu dùng còn độc thân tương quan có ý nghĩa với lựa chọn 

Bách hóa xanh và chợ truyền thống ở độ tin cậy 95%. Kết quả dự báo chính xác 

mô hình cho biết trong 112 trường hợp lựa chọn chợ truyền thống thì có 99 trường 

hợp lựa chọn chợ truyền thống với tỷ lệ đúng 88,4%. Trong 83 trường hợp lựa 

chọn Bách hóa xanh thì có 70 trường hợp lựa chọn Bách hóa xanh với tỷ lệ dự báo 

chính xác 84,3%. Tỷ lệ dự báo đúng của toàn mô hình là 86,7%. 
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ABSTRACT  
 

Research with the aim of identifying and analyzing factors affecting the 

choice between Bach Hoa Xanh and a traditional market. To achieve that goal, the 

author surveyed 195 consumers in Thanh An Town, Vinh Thanh, Thanh Quoi 

Commune and used descriptive statistical analysis, scale testing, discovery factors, 

Binary logistic regression. The results of testing the product scale, price, 

convenience, shopping space, advertising, promotion, and reliability are evaluated 

on a good quality scale and no observed variables are excluded from the scale. 

measure. The results of factor analysis explore the observed variables grouped 

together, the factor loading coefficients are in the same column in the same factor, 

like the initially proposed scale consisting of 06 groups of factors with 24 observed 

variables. 

The results of the regression analysis with the regression model have a good 

fit, that is, 79.2% of the change of the dependent variable is explained by the 

independent variables of the model. Besides, the study also shows that shopping 

space, consumer's age, single consumers are significantly correlated with the 

choice of Bach Hoa Xanh and the traditional market at 95% confidence. The 

model's accurate prediction results show that in 112 cases of choosing a traditional 

market, there are 99 cases of choosing a traditional market with the correct rate of 

88.4%. In 83 cases of choosing Bach Hoa Xanh, there are 70 cases of choosing 

Bach Hoa Xanh with an accurate prediction rate of 84.3%. The correct prediction 

rate of the whole model is 86.7%. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


