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LỜI CẢM TẠ 

 Để hoàn thành được bài tiểu luận kết thúc học phần, tác giả xin chân thành cảm 

ơn Khoa Du lịch và trường Đại học Nam Cần Thơ đã tạo mọi điều kiện thuận lợi 

cho việc học tập, nghiên cứu và nhiệt tình giúp đỡ tác giả trong suốt quá trình làm bài 

tiểu luận và học tập tại trường. 

    Đồng thời tác giả xin được bày tỏ lòng kính trọng và biết ơn sâu sắc đến giáo 

viên hướng dẫn Cao Thị Sen người trực tiếp hướng dẫn tác giả trong quá trình làm 

bài tiểu luận, bằng tất cả sự tận tâm và lòng nhiệt huyết của mình. 

Qua thời gian thực tập tại Công ty Cổ phần Du lịch & Tiếp thị GTVT Việt Nam 

Vietravel - Chi nhánh Cần Thơ, tác giả xin gửi lời cảm ơn chân thành đến Ban Giám 

Đốc và các anh chị nhân viên vì đã tận tình giúp đỡ, chỉ ra thiếu sót, truyền đạt thêm 

những kiến thức và quan trọng hơn, thực tập này là thời gian để tác giả thử sức với 

công việc, định hướng nghề nghiệp tương lai cho bản thân. Tự tin hơn khi va chạm 

môi trường thực tế khi kết thúc chương trình học tập của mình. 

Đặc biệt gửi lời cám ơn chân thành nhất đến anh Trần Mạnh Khang – người 

đã trực tiếp hướng dẫn, truyền đạt những kiến thức, kinh nghiệm quan trọng cần có 

để hoàn thành đợt thực tập. 

Cuối cùng, tác giả cũng xin gửi lời cảm ơn chân thành đến gia đình, người thân và 

bạn bè trong lớp DH18QTD01 đã luôn động viên, giúp đỡ tác giả. Đó là nguồn động 

lực rất lớn cho tác giả trong quá trình nghiên cứu và hoàn thiện bài tiểu luận của mình. 

Xin chân thành cảm ơn ! 

                                             Cần Thơ, ngày      tháng     năm 2021 

                                                                                    Tác giả 
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CHẤP THUẬN CỦA HỘI ĐỒNG 

Tên đề tài “Chiến lược thu hút khách du lịch nội địa của cty du lịch 

Vietravel – chi nhánh Cần Thơ hậu COVID-19”, do sinh viên Lê Tú Quyên thực 

hiện dưới sự hướng dẫn của Thạc sĩ Cao Thị Sen. Báo cáo thực tập đã được trình bày 

và được Hội đồng chấm tiểu luận này thông qua ngày…… 
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Chủ tịch hội đồng 
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NHẬN XÉT CỦA CÁN BỘ HƯỚNG DẪN KHOA HỌC 
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 .................................................................................................................................................  

 .................................................................................................................................................  

 .................................................................................................................................................  

 

Điểm: …………. 

 

 Cần Thơ, ngày….. tháng….. năm 2022 

 Người hướng dẫn khoa học 

 

 

 

 

 

                                                                           ThS: …………………………… 
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LỜI CAM ĐOAN 

 

Tôi xin cam đoan rằng, đề tài này là do chính tôi thực hiện, các số liệu thu thập 

và kết quả phân tích trong đề tài là trung thực. Tính đến thời điểm này, đề tài không 

trùng với bất kỳ đề tài nghiên cứu khoa học nào. 

 

                                            Cần Thơ, ngày      tháng      năm 2021 

                                                                                            

                                                                                                Tác giả 

 

 

 

                                                                                    

                                                                                          LÊ TÚ QUYÊN 
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