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LỜI CẢM ƠN 
 

Để hoàn thành được đề tài báo cáo thực tập này trước tiên em xin gửi đến các 

quý thầy, cô giáo trường Đại học Nam Cần Thơ lời cảm ơn chân thành và sâu sắc 

nhất. 

Đặc biệt, em xin gởi đến Thầy Phạm Quang Triều – người thầy đã chỉ bảo, 

hướng dẫn, giúp đỡ em trong việc định hướng, triển khai và hoàn thành tiểu luận 

này lời cảm ơn sâu sắc nhất. 

Em xin chân thành cảm ơn Ban lãnh đạo và các anh chị cán bộ, nhân viên bộ 

phận của Công ty TNHH Thương mại dịch vụ và Du lịch HT Travel Cần Thơ đã tạo 

điều kiện thuận lợi cho em được tìm hiểu thực tiễn trong suốt quá trình thực tập tại 

công ty. 

Trong thời gian học tập tại trường Đại học Nam Cần Thơ em đã được các thầy 

cô giáo giảng dạy tận tình, truyền đạt cho em những kiến thức rất bổ ích để cho em 

có được những vốn kiến thức rất quan trọng cho chuyên ngành của em sau này. 

Trên thực tế không có sự thành công nào mà không gắn liền với những sự hỗ trợ, 

giúp đỡ dù ít hay nhiều, dù trực tiếp hay gián tiếp của người khác. Em xin chân 

thành cảm ơn ban giám hiệu nhà trường cùng quý thầy cô đã tận tâm giảng dạy cho 

em để giúp em hoàn thành tốt khóa học. 

Vì kiến thức bản thân còn nhiều hạn chế, trong quá trình thực tập, hoàn thiện 

chuyên đề này em không tránh khỏi những sai sót, kính mong nhận được những ý 

kiến đóng góp từ thầy cũng như quý công ty. 

Cần Thơ, ngày…., tháng 06, năm 2022 

Người thực hiện 

 

 

Huỳnh Thanh Tiến 
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LỜI CAM KẾT 

Tôi xin cam kết tiểu luận kết thúc môn được hoàn thành dựa trên các kết quả 

nghiên cứu của tôi và các kết quả nghiên cứu này chưa được dùng cho bất cứ tiểu 

luận cùng cấp nào khác. 

Các số liệu và tài liệu sử dụng trong tiểu luận hoàn toàn trung thực và không 

sao chép hoặc sử dụng kết quả của bất kì tiểu luận nào tương tự. Nếu phát hiện có 

bất kì sự sao chép nào, tôi xin hoàn toàn chịu trách nhiệm trước bộ môn, khoa và 

nhà trường. 

Cần Thơ, ngày…., tháng 06, năm 2022 

Người thực hiện 

 

 

Huỳnh Thanh Tiến 
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DANH SÁCH HÌNH ẢNH ....................................................................................... ix 

DANH MỤC TỪ VIẾT TẮT ...................................................................................... x 

CHƯƠNG 1: MỞ ĐẦU .............................................................................................. 1 

1.1 Lý do chọn đề tài 1 
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3.3 Đề xuất giải pháp phát triển 38 
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4.1.2. Hoàn thiện cơ sở vật chất, cơ sở hạ tầng, kỹ thuật 45 
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