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DANH MỤC CÁC CHỮ VIẾT TẮT 

- QC: Quảng cáo 

- QCTM: Quảng cáo thương mại  

- OA(Online Advertising): Quảng cáo trực tuyến - Internet Advertising: Quảng cáo 

trực tuyến 

- RSS (Really Simple Syndication): Đồng bộ hóa đơn giản 

- SMS (Short Message Services): Dịch vụ nhắn tin ngắn 

- MMS (Multimedia Messaging Services): Tin nhắn đa phương tiện 

- SEM: Hình thức quảng cáo trực tuyến  

- SEO (Search Engine Optimization): Là việc tối ưu hóa,  

- PPC (Pay Per Click): Hình thức trả phí để website của mình hiển thị ở đầu kết quả 

tìm kiếm  

- CPM (Cost Per Thousand): Hình thức tính giá với một mức giá cố định cho 1000 

lần hiển thị quảng cáo. 

- 3D (3-Dimension) – Kỹ thuật 3 chiều 

- 4D (4-Dimension) – Kỹ thuật 4 chiều 

- VHTTDL: Văn hóa thể thao và du lịch 
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TÓM TẮT  

Tên đề tài: “Pháp luật về hoạt động quảng cáo thương mại trên mạng internet - 

thực tiễn trên địa bàn thành phố Cần Thơ” 

Chuyên ngành: Luật Kinh tế. Mã số: 200132. Ngành: Luật Kinh tế.  

Người hướng dẫn: TS. Nguyễn Thị Cẩm Hồng - Trường đại học Nam Cần Thơ 

Tác giả: Thị Hoàng Oanh.    Khóa học: 01         Niên khóa: 2020-2022 

Giới thiệu: Hoạt động thương mại điện tử hiện này không ngừng phát triển, theo đó 

hoạt động QCTM trên mạng internet cũng ngày càng chiếm ưu thế nhiều hơn so với các 

hoạt động quảng cáo truyền thống. Hoạt động này có ảnh hưởng tích cực đến quá trình phát 

triển nền kinh tế, xã hội nhưng cũng còn những mặt tiêu cực, hạn chế. Do đó, việc hoàn 

thiện các quy định pháp luật về hoạt QCTM trên mạng internet có ý nghĩa quan trọng về lý 

luận và thực tiễn áp dụng. 

Mục tiêu: Làm rõ các vấn đề lý luận và quy định pháp luật, đánh giá những bất cập 

trong quy định pháp luật và thực tiễn tại. Từ đó, đề xuất những kiến nghị nhằm hoàn thiện 

việc áp dụng pháp luật đối với hoạt QCTM trên mạng internet. 

Phương pháp: Luận văn sử dụng phương pháp luận chủ nghĩa duy vật biện chứng 

và chủ nghĩa duy vật lịch sử của triết học Mác- Lênin, kết hợp với các phương pháp khác 

như: phân tích, tổng hợp, so sánh, chứng minh.  

Kết quả: Kết quả nghiên cứu của luận văn này đưa ra những đề xuất góp phần hoàn 

thiện pháp luật về hoạt QCTM trên mạng internet, bao gồm: (1) Sửa đổi, bổ sung các quy 

định về hoạt QCTM trên mạng internet; (2) Bổ sung hoàn thiện cơ chế quản lý nhà nước 

trong hoạt động quản lý về QCTM trên mạng internet; (3) Bổ sung các biện pháp nâng cao 

chất lượng đội ngũ cán bộ quản lý đối với hoạt QCTM trên mạng internet; (4) Bổ sung quy 

định nhằm nâng cao hiệu quả xử lý vi phạm trong công tác quản lý hoạt QCTM trên mạng 

internet; 

Kết luận: Luận văn này góp phần hoàn thiện các quy định pháp luật về hoạt QCTM 

trên mạng internet, tăng cường hiệu lực, hiệu quả quản lý Nhà nước, hướng tới bảo vệ tốt 

hơn cho quyền lợi của người tiêu dùng, người dùng internet . 

Từ khóa: Quảng cáo thương mại, Quảng cáo trên mạng internet, pháp luật về quảng 

cáo trực tuyến. 


