
  

TRƯỜNG ĐẠI HỌC NAM CẦN THƠ 

KHOA DU LỊCH VÀ QUẢN TRỊ NHÀ HÀNG KHÁCH SẠN  

 
 

 
 

 
NGUYỄN THỊ KIM PHƯƠNG 

 

HOẠCH ĐỊNH XÂY DỰNG CHIẾN LƯỢC 

MARKETING CỦA  

DOANH NGHIỆP HT TRAVEL 
 

 

 

************ 

 
TIỂU LUẬN TỐT NGHIỆP ĐẠI HỌC 

Ngành: Quản trị Dịch vụ Du lịch và Lữ hành 

Mã ngành: 7810103 

 

 

 

 

 

 

 

 

CẦN THƠ, tháng 05 năm 2021 

 



 

 
TRƯỜNG ĐẠI HỌC NAM CẦN THƠ 

KHOA DU LỊCH VÀ QUẢN TRỊ NHÀ HÀNG KHÁCH SẠN 

 
 

 

 

 

NGUYỄN THỊ KIM PHƯƠNG 

MSSV: 178174 

LỚP  : DH17QTD02 

 

HOẠCH ĐỊNH XÂY DỰNG CHIẾN LƯỢC  

MARKETING CỦA  

DOANH NGHIỆP HT TRAVEL 
 
 

************ 

 
 

TIỂU LUẬN TỐT NGHIỆP ĐẠI HỌC 

Ngành: Quản trị Dịch vụ Du lịch và Lữ hành 

Mã ngành: 7810103 

 

 

 

 

 

GIẢNG VIÊN HƯỚNG DẪN 

THS. LÊ KHÁNH AN 

 

 

 

 

 

 

CẦN THƠ, tháng 05 năm 2021



 

i 

 

LỜI CẢM TẠ 

Lời đầu tiên tôi xin gửi lời cảm ơn chân thành và sâu sắc nhất tới thầy Lê Khánh 
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tốt trong 4 năm học qua. Tôi xin chúc các thầy cô luôn mạnh khỏe, công tác tốt để dìu 

dắt các thế hệ sinh viên tiếp theo bước tiếp vào đời để đến gần hơn với chân trời kiến 
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