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LỜI CẢM ƠN

Trước tiên, em xin bày tỏ lòng biết ơn chân thành và sâu sắc đến Giảng Viên
Nguyễn Thành Phước là giảng viên hướng dẫn trực tiếp trong suốt quá trình thực
hiện bài khóa luận, đã dốc hết tâm huyết, tận tình hướng dẫn chi bảo em thực hiện
và hoàn thành bài khóa luận này. Nếu không có sự giúp đỡ của thầy thì bài khóa
luận khó có thể được hoàn thiện như hôm nay. Một lần nữa em xin cảm ơn thầy.

Để hoàn thành được khóa luận tốt nghiệp: “Các yếu tố ảnh hưởng đến quyết
định trọn nhà hàng khách sạn TTC Cần Thơ là nơi tổ chức sự kiện", ngoài sự cố
gắng nỗ lực của bản thân, em đã nhận được nhiều sự quan tâm, giúp đỡ từ thầy cô,
bạn bè.

Em cũng xin phép được gửi lời cảm ơn tới nhà hàng khách sạn TTC Cần Thơ,
những anh chị đã giúp em có điều kiện trải nghiệm môi trường làm việc thực tế, đầy
thử thách từ đó có được những kinh nghiệm thực tế quý báu và những số liệu trong
quan trọng phục vụ cho quá trình thực hiện khóa luận.

Sau cùng, em xin kính chúc các quý Thấy cô trong trường Đại học Nam Cần
Thơ và thầy Nguyễn Thành Phước thật nhiều sức khỏe, niềm tin và nhiệt huyết để
tiếp tục thực hiện sứ mệnh cao đẹp của mình truyền dạy nối tiếp kiến thức cho thế
hệ mai sau. Chúc các cán bộ công nhân viên trong nhà hàng khách sạn TTC Cần
Thơ sức khỏe dồi dào, công tác tốt và tiếp tục thực hiện và đạt được ước mơ của
mình.

Em xin trân thành cảm ơn!

Cần Thơ, Ngày....Tháng....Năm....

Bùi Thị Diểm
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LỜI CAM ĐOAN

Qua thời gian thực tập tại nhà hàng khách sạn TTC Cần Thơ và quá trình học
tập, cùng với sự giúp đỡ của thầy huớng dẫn Th.S Nguyễn Thành Phước tôi chọn để
tài: "Các yếu tố ảnh hưởng đến quyết định trọn nhà hàng khách sạn TTC Cần Thơ là
nơi tổ chức sự kiện" làm khóa luận tốt nghiệp. Tôi xin cam đoan bài báo cáo thực
hành nghề nghiệp này được hoàn thành dựa trên quá trình học tập, tiềm hiểu tại nơi
thực tập và kết quả nghiên cứu của tôi. Khoá luận được hình thành qua quá trình
nghiên cứu tham khảo các tài liệu có liên quan cùng với sự hiểu biết của tôi về vấn
đề này. Những kết quả và các số liệu trong báo cáo được thực hiện tại nhà hàng
khách sạn TTC Cần Thơ không sao chép bất cứ nguồn nào. Các số liệu, kết quả
trong bài báo cáo là chính xác và trung thực. Tôi hoàn toàn chịu trách nhiệm trước
nhà trường về sự cam đoan này.

Cần Thơ, Ngày.....Tháng....Năm....

Bùi Thị Diểm
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