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LỜI CẢM ƠN 

Đầu tiên, em xin gửi lời cảm ơn chân thành đến Trường Đại học Nam Cần Thơ đã 

cung cấp kiến thức chuyên ngành trong 4 năm học vừa qua, cũng như tạo điều kiện cho 

em có cơ hội thực tập tại Trung tâm phát triển du lịch Cần Thơ. Đặc biệt, em xin gửi lời 

cảm ơn sâu sắc đến giảng viên hướng dẫn – GV Nguyễn Thị Chiểu người  đã chỉ báo, 

hướng dẫn, giúp đỡ em trong việc định hướng, triển khai và hoàn thành tiểu luận tốt 

nghiệp. Bên cạnh đó là sự hỗ trợ hết mình của toàn thể cán bộ, nhân viên và sự giúp đỡ 

nhiệt tình của chị Lê Ngọc Thiên Thanh - Chuyên viên Phòng Tổ chức Hành chính - 

Quản trị trong Trung tâm đã chỉ dạy em tận tình. 

Trong thời gian tham gia thực tập em đã có thêm cho mình nhiều kiến thức thực 

tiễn trước giờ chưa được tiếp xúc, gần hơn hai tháng bản thân em đã có nhiều sự góp 

nhật quý báu cho công việc sau này của bản thân. Đó chắc chắn sẽ là những kinh nghiệm 

bổ ích, là hành trang để em có thể vững bước sau này. 

Tuy nhiên, do vốn kiến thức còn nhiều hạn chế và khả năng tiếp thu thực tế còn 

nhiều bỡ ngỡ. Mặc dù em đã cố gắng hết sức nhưng chắc chắn bài tiểu luận khó có thể 

tránh khỏi những thiếu sót và nhiều chỗ còn chưa chính xác, kính mong thầy, cô xem xét 

và góp ý để bài tiểu luận của em được hoàn thiện hơn. 

Em xin chân thành cảm ơn! 

 

Cần Thơ, ngày 10 tháng 06 năm 2024 

 Sinh viên thực tập 
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LỜI CAM ĐOAN 

Em xin cam đoan bài viết “Quảng bá và phát triển sản phẩm OCOP trong phát triển 

du lịch Cần Thơ” là bài viết của cá nhân em. Các kết quả nghiên cứu này chưa được 

dùng cho bất cứ bài tiểu luận nào khác. 

Em xin hoàn toàn chịu trách nhiệm về tính trung thực của các nội dung khác trong 

đề tài của mình. 

      Cần Thơ, ngày 10  tháng 06  năm 2024 

                         Sinh viên thực hiện  
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NHẬN XÉT CỦA GIẢNG VIÊN HƯỚNG DẪN 

 

Đề tài: Quảng bá và phát triển sản phẩm OCOP trong phát triển du lịch Cần Thơ 

Do sinh viên: Trần Thị Huệ Ngân 

Dưới sự nhận xét của cô: Nguyễn Thị Chiểu 

Đơn vị: Khoa Du lịch & Quản trị Khách sạn - Nhà Hàng, Trường Đại học  

Nam Cần Thơ.  

NỘI DUNG NHẬN XÉT 

Về hình thức:   

 .............................................................................................................................   

 .............................................................................................................................   

 .............................................................................................................................    

Về nội dung:  

 .................................................................................................................................   

 .................................................................................................................................   

 .................................................................................................................................    

Về thái độ:  

 .................................................................................................................................   

 .................................................................................................................................   

 .................................................................................................................................    

……….……….., ngày.... tháng … năm 2024 

  XÁC NHẬN CỦA GVHD  

 (Ký, ghi rõ họ tên)  
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LỜI MỞ ĐẦU 

 Thành phố Cần Thơ là thành phố TTTƯ, có vị trí trung tâm vùng ĐBSCL, còn 

được xem là đô thị miền sông nước. Với vị trí, vai trò và điều kiện tự nhiên của mình, 

Cần Thơ có các lợi thế cơ bản để phát triển du lịch như sau: Vị trí đô thị trung tâm vùng, 

với vai trò trung tâm kinh tế, chính trị, văn hoá và khoa học kỹ thuật của vùng, đầu mối 

giao thông quan trọng, thuận lợi cho việc giao thương giữa các tỉnh, thành trong khu vực. 

 Việc đưa sản phẩm OCOP  vào hoạt động du lịch không chỉ góp phần tạo đầu ra 

bền vững cho sản phẩm Việt mà còn tạo nhiều trải nghiệm đậm bản sắc văn hóa địa 

phương ở các khu, điểm du lịch. Tại Cần Thơ, các mô hình đưa sản phẩm OCOP vào du 

lịch đang được triển khai và bước đầu có những tín hiệu tốt. 

 OCOP là chương trình phát triển kinh tế khu vực nông thôn theo hướng phát huy 

nội lực như nguồn lao động, văn hóa địa phương, trí tuệ, sự sáng tạo,... của địa phương. 

Từ đó, cải thiện đời sống người dân, xây dựng nông thôn mới thông qua các sản phẩm 

mang tính thương hiệu đặc trưng của từng địa phương, vùng miền. 

 

 

  


