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LỜI CAM ĐOAN

“Tôi xin cam đoan tiểu luận vê đê tai “Phân tích chiến lược kinh doanh du lịch

va đê xuất giải pháp của công ty HT Travel Cần Thơ” la công trinh nghiên cưu cá

nhân của tôi trong thơi gian qua. Moi số liêu sử dụng phân tích trong báo cáo va kết

quả nghiên cưu la do tôi tư tim hiểu, phân tích môt cách khách quan, trung thưc, tai

liêu tham khảo có nguồn gốc rõ rang được trích dẫn hợp pháp, dưới sư hướng dẫn

của cô ThS. Nguyễn Thị Chiểu - Khoa Du lịch va Quản trị Khách Sạn Nha Hang,

trương Đại hoc Nam Cần Thơ. Tôi xin chịu hoan toan trách nhiêm nếu có sư không

trung thưc trong thông tin sử dụng trong công trinh nghiên cưu nay.

Cần Thơ, Ngay 24 Tháng 06 Năm 2024

Người thực hiện

Nguyễn Thị Chúc Linh
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LỜI CẢM ƠN

Đầu tiên tôi xin gửi lơi cảm ơn chân thanh đến Trương Đại Hoc Nam Cần Thơ

đã trao dồi va cung cấp những kiến thưc chuyên nghanh du lịch trong 4 năm hoc

vừa qua va để cho tôi có cơ hôi thưc tập tại công ty du lịch HT Travel Cần Thơ. Sau

thơi gian nghiên cưu, thưc tập tại công ty du lịch HT Travel Cần Thơ va được sư

giúp đỡ quý báu của các thầy giáo, cô giáo tôi đã hoan thiên chuyên đê thưc tập với

đê tai: “Phân tích chiến lược kinh doanh du lịch va đê xuất giải pháp của công ty

HT Travel Cần Thơ”.

Hoan thanh chuyên đê nay, cho tôi được bay tỏ lơi cảm ơn sâu sắc tới cô

Nguyễn Thị Chiểu (Giảng viên Đại hoc Nam Cần Thơ) đã tận tinh chỉ bảo, hướng

dẫn va giúp đỡ tôi trong suốt quá trinh lam chuyên đê.

Tiếp đến tôi xin gửi lơi cảm ơn tới công ty HT Travel Cần Thơ đã tạo điêu

kiên cho tôi thưc tập va tích cưc giúp đỡ, hỗ trợ tai liêu, cung cấp kiến thưc chuyên

môn để tôihoan thanh tốt bai viết của minh.

Va cuối cùng, tôi xin chúc tất cả các quý thầy cô, các anh chị trong Công ty

luôn dồi dao sưc khỏe, đạt được nhiêu thanh công trong cuôc sống va trong công

viêc. Vi thơi gian va kiến thưc còn hạn hẹp nên bai báo cáo không thể tránh khỏi

những thiếu sót, rất mong sư chỉ bảo, góp ý của Công ty, quý thầy cô va các bạn, để

tôi có được nhiêu kinh nghiêm va hoan thanh tốt hơn.

Tôi xin chân thanh cảm ơn !
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NHẬN XÉT CỦA ĐƠN VỊ THỰC TẬP
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NHẬN XÉT CỦA GIÁO VIÊN HƯỚNG DẪN

Đề tài: “PHÂN TÍCH CHIẾN LƯỢC KINH DOANH DU LỊCH VÀ ĐỀ XUẤT
GIẢI PHÁPCỦACÔNG TYDU LỊCH HT TRAVEL”

Do sinh viên: NGUYỄN THỊ CHÚC LINH

Dưới sư nhận xét của Ths. Nguyễn Thị Chiểu

Đơn vị: Khoa Du lịch va Quản trị Khách sạn - Nha hang, Trương Đại hoc Nam Cần

Thơ.

NỘI DUNG NHẬN XÉT

Vê hinh thưc:

.........................................................................................................................................

Vê nôi dung:

.........................................................................................................................................

Vê thái đô:

.........................................................................................................................................

.........................................................................................................................................

Cần Thơ, ngay....... tháng.......... năm 2024

XÁC NHẬN CỦAGVHD

ThS. Nguyễn Thị Chiểu
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TNHH Trách nhiêm hữu hạn
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