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Em xin cam đoan đề tài: “Một số giải pháp marketing nhằm thu hút khách hàng sử 

dụng dịch vụ ăn uống tại cần thơ ecolodge” là một công trình nghiên cứu độc lập không 

có sự sao chép của người khác. Đề tài là một sản phẩm mà em đã nỗ lực nghiên cứu 

trong quá trình học tập tại trường cũng như thực tập tại Nhà hàng Can Tho Ecolodge. 

Trong quá trình viết bài có sự tham khảo một số tài liệu có nguồn gốc rõ ràng. Em xin 

cảm đoan nếu có vấn đề gì em xin chịu hoàn toàn trách nhiệm.  
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Tuy thời gian thực tập không dài nhưng đã mang đến cho em cơ hội vận dụng 
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