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du lịch Đất Chín Rồng quý thầy cô khoa du lịch và quản trị nhà hàng khách sạn và  

thầy đã hướng dẫn bài báo cáo cho tụi em là thầy Ngô Hồng Quân. Cảm ơn vì sự 

nhiệt tình của các cô chú và thầy cô trong khoa đã giúp em có được những kinh 

nghiệm quý báu để hoàn thành tốt kì thực tập này cũng như viết lên bài báo cáo cuối 

kỳ. 
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