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LỜI CAM ĐOAN 

Em xin cam đoan đây là bài tiểu luận tốt nghiệp do em tự soạn. Những số liệu 

và kết quả trong đây là trung thực và đáng tin cậy. Ngoài ra, trong bài tiểu luận có 

sử dụng một số nguồn tài liệu tham khảo đã đƣợc trích dẫn nguồn và chú thích rõ 

ràng.  

Em xin hoàn toàn chịu trách nhiệm trƣớc bộ môn, khoa và nhà trƣờng về sự 

cam kết này. 

Cần Thơ, Ngày ... Tháng ... Năm 2024 

 

 

Trƣơng Nhƣ Phụng 
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LỜI CẢM ƠN 

Em xin gửi lời cảm ơn chân thành và sâu sắc nhất đến các quý thầy cô của 

trƣờng đại học Nam Cần Thơ, đặc biệt là các thầy, cô ở khoa du lịch của trƣờng đã 

tạo mọi điều kiện cho em hoàn hoàn thành bài báo cáo tốt nghiệp. Và em cũng xin 

chân thành cám ơn thầy Ngô Hồng Quân đã dẫn dắt em trong quá trình hoàn thành 

bài tiểu luận tốt nghiệp và xin cám ơn thầy Mai Quang Thuận đã nhiệt giúp đỡ em 

trong quá trình học tập và làm việc tại Công ty Du Lịch Nam Cần Thơ – DNC 

Travel.   

Trong quá trình học tập và hoàn thành bài báo cáo tốt nghiệp, do kiến thức của 

em còn nhiều hạn chế cũng nhƣ kinh nghiệm thực tế của em chƣa đƣợc nhiều nên 

bài báo cáo không thể tránh khỏi những sai sót, em rất mong nhận đƣợc ý kiến đóng 

góp của các thầy, cô để em có thể khắc phục và học hỏi đƣợc nhiều kỹ năng, kinh 

nghiệm còn thiếu sót. 

 Em xin chân thành cảm ơn! 

Cần Thơ, Ngày ... Tháng ... Năm 2024 

 

                Trƣơng Nhƣ Phụng  
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NHẬN XÉT CỦA CƠ SỞ THỰC TẬP 

Về nội dung 

 -------------------------------------------------------------------------------------------------       

Về hình thức 

 -------------------------------------------------------------------------------------------------       

Về thái độ 

 -------------------------------------------------------------------------------------------------       

Giảng viên ký tên 
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NHẬN XÉT CỦA GIẢNG VIÊN HƢỚNG DẪN 

Về nội dung 

 -------------------------------------------------------------------------------------------------       

Về hình thức 

 -------------------------------------------------------------------------------------------------       

Về thái độ 

 -------------------------------------------------------------------------------------------------       

Giảng viên ký tên 
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