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i 

LỜI CẢM ƠN 

Thực tế cho thấy sự thành công nào mà cũng gắn liền với sự hỗ trợ, giúp đỡ dù 

ít hay nhiều, dù trực tiếp hay gián tiếp của nhiều người. Đầu tiên, tác giả xin gửi lời 

cảm ơn chân thành nhất đến toàn bộ quý thầy cô Trường Nam Cần Thơ, Quý thầy cô 

khoa Du lịch và Quản trị Nhà hàng – Khách sạn chuyên ngành Quản trị Dịch vụ Du 

lịch và Lữ hành đã dạy dỗ, truyền đạt những kiến thức, những kinh nghiệm quý báu 

cho em trong suốt bốn năm học tập và rèn luyện tại trường.Em xin gửi lời cảm ơn 

chân thành đến thầy Mai Quang Thuận – người đã trực tiếp hướng dẫn, truyền đạt 

những kiến thức kinh nghiệm quan trọng, sự hỗ trợ nhiệt tình của thầy đã hết lòng chỉ 

bảo để em  hoàn thành đợt thực tập này.  

Trong suốt quãng thời gian thực tập tại công ty, bạn sinh viên đã không ngừng 

trau dồi bản thân, vừa nắm bắt được thông tin đơn vị thực tập để hoàn thành báo cáo, 

đồng thời tích lũy kinh nghiệm thực tiễn cho bản thân. 

Em xin gửi lời cảm ơn sâu sắc đến giáo viên hướng dẫn – người đã nhiệt tình 

hướng dẫn giúp tác giả thực hiện báo cáo thực tập tốt nghiệp này.  

Tuy nhiên do là lần đầu tiên tiếp xúc với công việc thực tế và hạn chế về kinh 

nghiệm nên không thể tránh được những thiếu sót trong quá trình thực tập, rất mong 

được sự bỏ qua của Công ty.  

Em xin chân thành cảm ơn!  

Cần Thơ, Ngày… tháng 06 năm 2024  

 Người thực hiện  
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LỜI CAM ĐOAN  

Em xin cam đoan đây là bài tiểu luận tốt nghiệp của em đã làm trong thời gian 

qua trong quá trình thực tập tại Công ty du lịch DNC TRAVEL .  

Những số liệu và kết quả trong đây là trung thực. Ngoài ra, trong bài tiểu luận 

có sử dụng một số nguồn tài liệu tham khảo đã được trích dẫn nguồn và chú thích rõ 

ràng. Em xin hoàn toàn chịu trách nhiệm về sự cam đoan này.  

Cần Thơ, Ngày… tháng 06 năm 2024 

Người thực hiện  
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